
8. Wskaźniki celów ogólnych i szczegółowych oraz przedsięwzięć LSR: 
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Cel ogólny nr 1 

Ochrona i 

wykorzystanie 

zasobów 

przyrodniczych 

i kulturowych 

Wskaźnik 

oddziaływania 

nr 1 

Liczba turystów 

na 100 

mieszkańców-

ogółu 

mieszkańców 

obszaru 

objętego LSR  

(wskaźnik 

Schneidera) 

45,0 

osób 
88,5  

50,0 

osób 

Cel 

szczegółowy 1.1 

Ochrona 

dziedzictwa 

kulturowego  

i poprawa 

stanu 

środowiska 

Wskaźnik rezultatu 

nr 1 

Liczba  turystów, 

którzy zapoznają 

się odnowionymi 

zabytkami lub 

nowymi formami 

ochrony 

dziedzictwa 

0 
4900 

osób 

300 

osób 

Przedsięwzięcie nr 

1.1.7 

Poprawa stanu 

zabytków i nowe 

formy ochrony 

dziedzictwa 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba odnowionych zabytków 

lub nowych form ochrony 

dziedzictwa 

6 4 szt 

Wskaźnik produktu nr  2 

Łączna kwota inwestycji  

związanych z odnową zabytków 

lub utworzeniem nowych form 

ochrony dziedzictwa 

272 473

,66 

69 994,00 

tyś zł 

Wskaźnik rezultatu 

nr 2 

Liczba 

uczestników 

szkoleń, którzy 

ukończyli je z 

pozytywnym 

wynikiem 

0 1608 
240 
osób 

Przedsięwzięcie nr 

1.1.8 

Podniesienie 

świadomości 

ekologicznej 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba szkoleń i innych działań 

edukacyjnych dotyczących 

edukacji ekologicznej i 

dziedzictwa kulturowego 

75  16 szt. 

Wskaźnik produktu nr  2 

Łączna kwota przeznaczona na 

szkolenia i inne działania 

edukacyjne dotyczące edukacji 

ekologicznej  

i dziedzictwa kulturowego 

120 586

,48 

 105 

586,84  

tyś. zł. 

Cel 

szczegółowy 1.2 

Rozwój 

produktów 

lokalnych, 

przetwórstwa 

rolno-

spożywczego, 

produktów nie 

spożywczych, 

oraz tradycji 

rzemieślniczych

. 

Wskaźnik rezultatu 

nr 1 

Liczba 

nowoutworzonych 

miejsc pracy 
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7 

miejsc

a 

pracy 

Przedsięwzięcie nr 

1.2.2 

Produkt lokalny 

Gościńca 4 

żywiołów, 

promocja i 

rozwój 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba  nowych, 

zmodernizowanych lub lepiej 

wyposażonych przedsiębiorstw 

lub gospodarstw rolnych 

związanych z produktami 

lokalnymi 

4 8 szt. 

Wskaźnik produktu nr 2 

Łączna kwota inwestycji w 

nowych, zmodernizowanych lub 

lepiej wyposażonych 

przedsiębiorstwach lub 

gospodarstwach rolnych 

związanych z produktami 

lokalnymi 

292 854

,50 

444 

837,00 

tyś. zł. 



Wskaźnik produktu nr 3 

Liczba nowych lub 

zmodernizowanych obiektów 

służących promocji produktów 

lokalnych 

3 2 szt. 

Wskaźnik produktu nr 4 

Łączna kwota inwestycji  w 

nowych lub zmodernizowanych 

obiektach służących promocji 

produktów lokalnych 

86 

921,26 

190 tyś. 

zł. 

Wskaźnik rezultatu 

nr  2 

Liczba nowych 

turystów 

0 
1920 

osób 

130 
osób 

Wskaźnik produktu nr 5 

Liczba imprez promocyjnych lub 

działań promocyjnych 

dotyczących produktów 

lokalnych i regionalnych, 

tradycyjnych 

23 15 szt 

Wskaźnik produktu nr 6 

Łączna kwota przeznaczona na 

organizację imprez 

promocyjnych lub działań 

promocyjnych dotyczących 

produktów lokalnych i 

regionalnych, tradycyjnych 

118 338

,50 

119 920,0

0 tyś. zł. 

Cel 

szczegółowy 1.3 

Wykreowanie i 

wypromowanie 

atrakcyjnych 

produktów 

turystycznych, 

w tym rozwój 

bazy 

turystycznej. 

Wskaźnik rezultatu 

nr 1 

Liczba 

nowoutworzonych 

miejsc pracy 

0 

 

6 

miejsc 

pracy 

3 

miejsc

a 

pracy 

Przedsięwzięcie nr 

1.3.1 

Rozwój turystyki 

kulturowej i 

pielgrzymkowej 

w oparciu o 

istniejące Szlaki i 

idee Ekomuzeum 

oraz eko- i 

agroturystyki. 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba nowych lub 

zmodernizowanych 

przedsiębiorstw branży 

turystycznej (w tym takich, które 

zastosowały energię odnawialną) 

4 8 (2) szt. 

Wskaźnik produktu nr 2 

Łączna kwota inwestycji w 

nowych lub zmodernizowanych 

przedsiębiorstwach branży 

turystycznej 

117501,

35 

273 635,4

6 tyś. zł. 

Wskaźnik produktu nr 3 

Liczba  nowych lub 

zmodernizowanych obiektów lub 

miejsc obsługi ruchu 

turystycznego, w tym 

odnowionych centrów wsi 

5 4 szt. 

Wskaźnik rezultatu 

nr 2 

Liczba nowych 

turystów w 

zmodernizowanyc

h obiektach 

0 
4370 

osób 
120 

osób 

Wskaźnik produktu nr 4 

Łączna kwota inwestycji  w 

nowych lub zmodernizowanych 

obiektach lub miejscach obsługi 

ruchu turystycznego, w tym 

odnowionych centrach wsi 

398726,

39 

567 395,0

0 tyś. zł. 



branży 

turystycznej, w 

tym agro- i 

ekoturystycznej 

Wskaźnik produktu nr 5 

Liczba nowych wytyczonych  

i oznakowanych szlaków 

turystycznych wraz z obiektami 

małej architektury lub działań 

promocyjnych w tym zakresie 

24 21 szt.  

Wskaźnik produktu nr 6 

Łączna kwota inwestycji nowych 

wytyczonych i oznakowanych 

szlaków turystycznych wraz z 

obiektami małej architektury lub 

działań promocyjnych w tym 

zakresie 

214604,

76 

 330 376, 

20 zł. 

Cel ogólny nr  2 

Poprawa jakości 

życia, w tym 

warunków 

zatrudnienia 

Wskaźnik 

oddziaływania 

nr 1 

Wskaźnik 

migracji na 

1000 

mieszkańców 

2,22 

osób 

3,13 

Osób  

2,30 

osób 

Cel 

szczegółowy nr 

4 

Poprawa oferty 

spędzania 

wolnego czasu, 

rozwój kultury 

i sportu 

Wskaźnik rezultatu 

nr 1 

Wzrost liczby 

uczestników 

imprez 

kulturalnych, 

sportowych, 

rekreacyjnych 

0 
15801 

osób 

1400 

osób 

Przedsięwzięcie nr  

2.4.4 

Kultura naszego 

regionu- rozwój 

bazy oraz imprez 

kulturalnych 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba nowych lub 

zmodernizowanych obiektów 

kulturalnych 

7 7 szt. 

Wskaźnik produktu nr 2 

Łączna kwota środków przez-

naczonych na  inwestycje w 

obiektach kulturalnych   

498498,

03 

804 784,4

8 tyś. zł. 

Wskaźnik produktu nr 3 

Liczba imprez kulturalnych lub 

lepiej wyposażonych zespołów 

(klubów) artystycznych 

113 26 szt. 

Wskaźnik produktu nr 4 

Łączna kwota środków przez-

naczonych organizację war-

sztattów i imprez kulturalnych 

oraz zakupy strojów i instru-

mentów zespołów artystycznych   

178233,

90 

196 148,3

2 tyś. zł. 

Przedsięwzięcie nr  

2.4.6 

”W zdrowym ciele 

Zdrowy duch”- 

rozwój bazy 

sportowo- 

rekreacyjnej oraz 

wspólnych imprez 

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba nowych lub 

zmodernizowanych obiektów 

sportowo-rekreacyjnych 

12 10 szt. 

Wskaźnik produktu nr 2 

Łączna kwota przeznaczona na 

budowę lub modernizację 

obiektów sportowych 

928358,

93 

762 479,2

8 tyś. zł. 

Wskaźnik produktu nr 3 

Liczba imprez sportowo-

rekreacyjnych lub lepiej 

wyposażonych zespołów (klubów) 

sportowych 

21 20 szt. 



Wskaźnik produktu nr 4 

Łączna kwota przeznaczona na 

organizację imprez rekreacyjno – 

sportowych, szkolenia i warsztaty  

oraz zakup strojów i sprzętu dla 

klubów i zespołów sportowych 

120087,

60 

172 452,6

4 tyś. zł. 

Cel 

szczegółowy nr 

5 

Aktywna 

społeczność, 

zwiększenie 

zdolności 

pozyskiwania 

środków z 

zewnątrz, 

rozwój 

instytucji 

wsparcia 

przedsiębiorcoś

ci, rozwój 

współpracy z 

innymi 

partnerami 

spoza regionu 

 

Wskaźnik rezultatu 

nr 1 

Liczba osób, które 

ukończyły 

szkolenia z 

pozytywnym 

wynikiem 

0 
2352 

osób 

210 

osób 

Przedsięwzięcie nr 

2.5.5 

Edukacja ku 

przyszłości” – 

aktywizacja i 

edukacja 

mieszkańców LGD   

Wskaźnik produktu nr 1 

Liczba szkoleń i warsztatów 

dotyczących szeroko pojętej 

edukacji mieszkańców 

80 +98 

z fn. 

LGD 

 11 szt. 

Wskaźnik produktu nr 2 

Łączna kwota przeznaczona na 

szkolenia i warsztaty dotyczące 

szeroko pojętej edukacji 

mieszkańców 

81 272,

06 zł. 

+33866

56,20 

zł. 

 94 194,78 

+ śr. z dz. 

431 tyś. 

zł. 

 


